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Online-Shopping Eine Bank fiirs Leben.

Die Jugend und das Einkaufen im Internet

Influencer beeinflussen
Kaufentscheidungen der Jugendlichen

53 Prozent der Jugendlichen haben schon einmal aufgrund
von Influencer-Werbung ein Produkt gekauft.
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Kleidung und Filme bevorzugt

Das kaufen Jugendliche online:

OO

66 % 52 % 49 % 45 %
Kleidung/Schuhe Film-/Serien-Streaming Medienprodukte Musik-Streaming
40 % 38 % 36 % 24 %
Online-Games bzw. Unterhaltungselektronik Modische Accessoires Korperpflege- und
Ingame-Kaufe Kosmetikartikel

Jungen geben online mehr Geld aus als Madchen

54 Euro geben Jugendliche durchschnittlich im Monat fir Online-Einkaufe aus.
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Madchen Jungen

Basis: Reprasentative Befragung von 1.004 Jugendlichen im Alter von 16 bis 18 Jahren
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